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Izvoznici izvrsnost postizu
iskljucivo sami

Naglasci s otvorenja

Premijer Zoran Milanovi¢ obeéao
snazniju podrsku domacim izvoznicima
na stranim trzistima »2

Bez rasta izvoza nema
napretka gospodarstva
Glavni panel

Na raspravi ‘Kontinuitet u izvrsnosti’
naglaseno kako treba teZiti zajednickim
stavovima u gospodarskim pitanjima »5

Odrzane tri radionice za
izvoznike

Predavanja

Teme su bile financiranje i osiguranje
izvoza, gospodarska diplomacija te
trgovinska politika i pravila unutarnjeg
trzista EU-a »12




Hrvatski izvoz [§

HW ] () () srijeda, 11. lipnja 2014.  www.poslovni.hr
a tS IZVOZ KOLIKO SU IZVOZNICI BITNI GOVORI

PODATAK DA TEK 13 POSTO HRVATSKIH
PODUZECA 1ZVOZI, ALI ISTOVREMENO
ZAPOSLJAVAJU POLOVINU ZAPOSLENIH

AKCIJSKI PAN ZA 1ZVOZ PREDVIDA JEDNU
MJERU - SNAZNU HRVATSKU BANKU ZA
OBNOVU I RAZVITAK KOJOJ CE GLAVNA
ULOGA UBUDUCE BITI UPRAVO DAVANJE
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Americki
poucak za
hrvatski izvoz

Od svih tvrtki u Hrvatskoj samo 13 posto su
izvoznici, medutim oni angaZiraju polovicu svih
zaposlenih i genereiraju 64 posto poslovnih prihoda

oramo vise izvoziti. Sto viSe robe proizvedemo
Mi prodamo drugim zemljama, viSe ¢emo radnih
mjesta stvoriti kod kuce, znakovita je reenica
americkog predsjednika Baracka Obame, izrecena u Bi-
jeloj ku¢i 2010. godine tijekom govora o stanju nacije, ka-
da je i postavljen jedan od najvaznijih ekonomskih cilje-
va Obamine administracije — u narednih pet godina ud-
vostruciti vrijednost americkog izvoza i stvoriti dva mili-
juna novih radnih mjesta. Obamina logika sasvim je ja-
sna — drzava ¢e maksimalno pomo¢i americkom izvo-
zu Cije je povecanje klju¢ oporavka i razvoja gospodar-
stva. U tome klju¢nu ulogu imaju diplomacija i drzavna
izvozna EX-IM banka, dvije okosnice nacionalne izvozne
ofenzive SAD-a. Rezultat nije izostao. Lani je izvoz dose-
gnuo rekordnih 2,3 trilijuna dolara. EX-IM, koji je zami-
Sljen kao financijski suport izvozno orijentiranim malim
isrednjim tvrtkama, uisto je vrijeme odobrio 27 milijar-
di dolara potpora koje su rezultirale izvoznim poslovima
vrijednim oko 37 milijardi dolara i stvaranjem 205 tisu¢a
radnih mjesta.
Tako se po snazi gospodarstva
i ekonomskim brojkama ne moze-
mo mjeriti sa SAD-om, razlozi i na-
¢in na koji drzava podupire izvozno
U PRVIH poduzetnistvo uvijek su isti. Evo ne-
SEST MJESEC] kih proslogodi$njih parametara iz
DIPLOMACIJA  naseg sokaka: od svih poslovnih su-
JE IZRAVNO bjekata, na hrvatska izvozna podu-
POMOGLA zeéa otpada svega 13 posto. Medu-
IZVOZNICIMA tim, tih 13 posto poduzetnika zapo-
U SKLAPANJU  sljava polovicu svih zaposlenih, od
PREKO MILI- svih lanjskih investicija polovicu su
JARDU DOLA- realizirali izvoznici, a ¢ak 53 posto
RA VRIJEDNIH  ukupno uloZenog novca u razvoj in-
POSLOVA vestirali su izvoznici, koji ostvaruju
64 posto ukupnih prihoda od pro-
daje svih hrvatskih poduzeca. Spo-
menuta Cetiri parametra dovoljan su pokazatelj vaznosti
izvoza i potentnosti izvozno orijentiranih tvrtki. I Hrvat-
ska ima svoju izvoznu ofenzivu, strategiju koja je, istina,
jos u povojima i od koje se rezultati o¢ekuju tek u budu¢-
nosti. Temel;j te izvozne strategije je mreZa gospodarske
diplomacije definirana Akcijskim planom podrske izvo-
zu koji je usvojila Vlada, te sustavno jacanje i povecanje
kapitala HBOR-a. Uspostava diplomatske mreZe, koju od
jeseni prosle godine realizira tim Ministarstva vanjskih
poslova na ¢elu sa zamjenikom ministrice Joskom Kliso-
vi¢em, vec je dala odredene rezultate. U prvih Sest mje-
seci diplomacija je izravno pomogla gospodarstvenici-
ma u sklapanju preko milijardu dolara vrijednih poslova
u inozemstvu. S druge strane, Vlada polako realizira na-
jave o dokapitalizaciji HBOR-a pa se u naredne tri godine
predvida rast temeljnog kapitala za milijardu kuna. Me-
dutim, da bi se postigli konkretni rezultati potrebno je za-
dati kvantitativne ciljeve, poput americkog o udvostruce-
nju izvoza, posti¢i kontinuitet u provodenju izvozne stra-
tegije te zadrZati i jacati neovisnost i efikasnost HBOR-a.
Prvi uvjet jo$ cekamo, za drugi ¢emo znati je li ostvaren
ubrzo nakon ustolicenja sljedece ekipe na Markovu trgu,
dok ¢e treci ovisi o tome koje ¢e od predloZenih izmjena
zakona o HBOR-u u konacnici usvojiti Sabor. LS
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U SVIM PODUZECIMA

FINANCIJSKE PODRSKE 1ZVOZU

[zvoznici sami zasluzni za Svoju 1Zvrsnost

Pravi pokazatelj uspjesnosti 1zvoznici se bore tamo gdje je najteze, u inozemstvu, i gdje se proizvodi prodaju isklju¢ivo zbog njihove kvalitete, to ih ne Cini elitom ve¢ mjerom uspjeha

Premijer Zoran Milanovic¢
ZARKO BASIC/PIXSELL

ANTE PAVIC
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Jasno je da je podrska izvoznicima
od najveceg interesa Vlade i drustva
izato ¢e Vlada sve raspoloZive
resurse staviti u funkciju njihova
uspjeha, najvio je premijer

azalost, ne mozemo vratiti sat
| \ | unatrag, niti ispraviti greske
pocinjene tijekom niza godi-
na”, izjavio je premijer Zoran Milano-
vi¢ pred punom dvoranom u zarge-
backom hotelu Westin na 9. konven-
ciji hrvatskih izvoznika osvrcuéi se na
lodu hrvatsku trgovinsku bilancu.
Prisjetio se proteklih dvadese-
tak godina u kojima je uvoz roba bio
pribliZzno dvostruko ve¢i od izvoza, u
kojima se udio izvoza u BDP-u kre-
tao oko 40 posto, za razliku od dru-
gih zemalja srednje Europe u kojima
je iznosio dvostruko vise.

Rast izvoza

“Zadnjih pet godina rast hrvatskog
izvoza medu najnizima je u Europ-
skoj uniji, a tehnoloski zaostaje ¢ak
i u odnosu na razdoblje osamdese-
tih”, kazao je Milanovi¢, dodajudi da
zaobilaznog puta nema i da se kvali-
tetno moZe Zivjeti samo poticanjem
izvrsnosti i gradnjom konkurentno-
sti za §to nema boljeg nacina od pro-
izvodnje za izvoz. “Izvoznici se bore
tamo gdje je najteze, u inozemstvu, i
gdje se proizvodi prodaju iskljucivo
zbog njihove kvalitete. Zato su izvo-
znici, pravo mjerilo nase uspjesno-
sti”, naglasio je Milanovi¢. Darin-
ko Bago, predsjednik udruge Hrvat-
ski izvoznici koja je organizirala kon-
venciju, kazao je da hrvatski izvozni-
ci nisu elita.

“Elitizam podrazumijeva da nam
je netko nesto dao. Izvoznici su sve
sami zaradili jer izvrsnost moZete po-
sti¢i isklju¢ivo sami”, naglasio je Ba-
go. Koliko su izvoznici vaZni, §to Bago
Cesto naglasava ponavljajuci da bez
rasta izvoza nema perspektive, govori
podatak da tek 13 posto hrvatskih po-
duzeca izvozi, ali istovremeno zapo-
$ljavaju polovinu zaposlenih u svim
poduzecima, ostvaruju dvije trecine
ukupnih prihoda od prodaje i ulazu
polovinu sredstava u razvoj.

“Jasno je kako je podrska njima
od najveceg interesa hrvatske Vlade
i cijelog drustva i zato ¢e Vlada sve
raspolozive resurse staviti u funkci-
ju uspjeha izvoznika”, najavio je Mi-
lanovi¢. Podsjetio je kako je Vlada po-
cetkom svibnja usvojila Akcijski plan
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udruge

Hrvatski izvoznici
Darinko Bago
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podrske izvozu, strateski dokument
koji predstavlja jedan od njezinih
klju¢nih poteza usmjerenih prema
oporavku gospodarstva. Plan je, ka-
Ze Milanovi¢, pripremljen u intenziv-
nim i sveobuhvatnim konzultacijama
drzavnih institucija s hrvatskim izvo-
znicima i poslovnim udruzenjima.

Podrska izvozu

Implementacijom 13 aktivnosti i 41
mjere, zapocelo se s izgradnjom traj-
ne platforme za punu i sustavnu po-
drsku Vlade izvozu, u svim njegovim
segmentima — od informiranja i edu-
ciranja, do financiranja i ruSenja tr-
govinskih barijera.

Akcijski pan predvida jednu mje-
ru koju izvoznici ve¢ godinama tra-
ze: snaznu Hrvatsku banku za obno-
vu i razvitak kojoj ¢e ubuduce glavna

PITANJE JE ZELIMO

LI U HRVATSKOJ

RADNIKE S NISKIM
PRIMANJIMA JER RADE
PROIZVODE S NISKOM DODANOM

VRIJEDNOSCU ILI CEMO RADITI
PROIZVODE VISOKE VRIJEDNOSTI

uloga biti upravo davanje financijske
podrske izvozu. Stoga je kroz Akcijski
plan izdvojena jedna milijarda kuna
u kapital HBOR-a, a u sljedece tri go-
dine njegova dokapitalizacija trebal
bi dosegnuti ukupno tri milijarde ku-
na, §to je najavio ministar financija
Boris Lalovac. “Moramo podupirati
izradu proizvoda visoke dodane vri-

Ki Izvoznici croatia

kontinuitaggu izvrsnost

DRUGI STUP
HRVATSKE IZVOZNE
RENESANSE TREBALA

BI CINITI HRVATSKA
DIPLOMACIJA CIJE SE TEZISTE
PREBACUJE SE NA OSTVARIVA-
NJE CILJEVA RASTA

jednosti. Pitanje je Zelimo li u Hrvat-
skoj radnike s niskim primanjima jer
rade proizvode s niskom dodanom
vrijedno$¢u ili éemo raditi proizvode
s visokom dodanom vrijednos¢u ko-
ji donose visoka primanja”, upitao je
Lalovac. Odgovor na pitanje ima li u
Hrvatskoj takvih kompanija, Lalovac
je naSao na Konvenciji. “Ovdje vi
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dim takve kompanije”, kazao
je Lalovac. Usporedio je Hrvatsku s
drugim, uspjesnijim gospodarstvima
srednje i isto¢ne Europe pa je kazao
da su, primjerice Ce8ka i Slovacka ko-
je su postale najvece izvozne uspjes-
nice, imale jednu veliku prednost, a
to je da su u Europsku uniju usle u
povoljnom ekonomskom trenutku.

“Mi smo usli u nepovoljnom tre-
nutku”, zakljucio je Lalovac. Hrvat-
ski su izvoznici, napomenuo je pre-
mijer, bitno bolje od o¢ekivanja pre-
vladali gubitak povlastica koje su pro-
izlazile iz Cefte, jednim dijelom i zbog
Cinjenice da smo uspjeli ispregova-
rati zadrZavanje uvjeta tradicional-
ne trgovine.

Teziti efikasnosti

“Istodobno, otvorilo nam se trzi-
Ste od pola milijardi potro$aca u Eu-
ropskoj uniji”, kazao je Milanovi¢ do-
dajuci da je Hrvatska ujedno preuzela
strateska partnerstva i povlastene tr-
govinske ugovore EU s tre¢im zemlja-
ma. U nekim od tih zemalja smo ne-
kada imali vrlu dobru reputaciju - ta-
mo i danas nase ceste, hidroelektra-
ne, brodovi, transformatori i odasi-
ljaci svjedoce tome. “Doslo je vrije-
me da se vratimo i podsjetimo ih na
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Nagradu predsjedniku Uprave Pliva
Hrvatska d.o.o.Tihomiru Oreskovi¢u
dodijelio je premijer Zoran Milanovié
(dolje) zarko BASIC/PIXSELL

svoju kvalitetu. Ako budemo stajali
na margini dogadanja, i bojali se iza¢i
iz nase zone ugode u zemlji ili regiji,
nepovratno éemo izgubiti svoju pri-
liku. Moramo postati bolji, efikasniji,
inovativniji i moramo od sebe traZiti
vise”, dodao je premijer.

Drugi stup hrvatske izvozne re-
nesanse trebala bi Ciniti hrvatska di-
plomacija cije se teziste prebacuje
na ostvarivanje ciljeva rasta hrvat-
skog gospodarstva. “Prvo pitanje ko-
ji éu nasim diplomatima postaviti ve¢
u zracnoj luci kad sletim u zemlju u
koju je poslan, biti ¢e — je li §to na-
pravio za hrvatski izvoz”, slikovit je
bio premijer.

Predsjednik Vlade Milanovi¢ uvje-
ren je da ¢e, uz punu podrsku Vlade,
talent, znanje i rad izvoznika izvu¢i ze-
mlju iz krize. “Rast izvoza od gotovo
8 posto u prvom kvartalu ove godine,
daje nam nadu da su pred hrvatskim
izvozom, ali i cijelim gospodarstvom,
napokon bolji dani”, zakljucio je Mi-
lanovic. &
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Sve investicije koje drzava kani
poticati moraju biti usmjerene na
izvoz, otvarati nova produktivna
radna mjesta i snaZzno povecati BDP,
stav je Darinka Bage, predsjednika
udruge Hrvatski izvoznici i Uprave
Koncara

arinko Bago, predsjedik udru-
D ge Hrvatski izvoznici te pred-

sjednik Uprave Koncara izja-
vio je na okruglom stolu “Afirmaci-
ja hrvatskoga izvoza” tijekom 9. kon-
vencije hrvatskih izvoznika da Hrvat-
ska mora teZiti minimumu zajednic-
kih stavova i vrijednosti u gospodar-
skim pitanjima. “U suprotnom dola-
zi do diskontinuiteta, $to je na Zalost
obic¢aj u Hrvatskoj”, kazao je Bago.
Ministar financija Boris Lalovac slo-
Zio se s tom tvrdnjom dajuéi primjer
Njemacke koja ne bi postala najve-
¢e gospodarstvo Europe da nije po-
stojao konsenzus o bitnim gospodar-
skim pitanjima. Da nije bilo kontinu-
iteta u razvoju, Ericsson Nikola Tesla
danas ne bi bio jedan od najvecih hr-
vatskih izvoznika. Barem tako kaZze
njegova predsjednca Uprave Gorda-
na Kovacevi¢. “Nasa kompanija pros-
la je kroz velike promjene - politicke
i drustveno ekonomske, ali je zadrza-
la svoj kontinuitet. Zahvaljuju¢i tome
nije bitno tko je na ¢elu kompanije, a
na generacijama koje dolaze poslije
nas je odgovornost nastavka uspjes-
nog poslovanja i inovacija”, kazala je
Kovacevi¢. Dodala je da su razliciti
planovi izvoza politickih stratega do-
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Bez rasta 1zvoza nema
prosperiteta gospodarstva

Kontinuitet u izvrsnosti

brodosli, ali da bi se trebalo fokusira-
ti na njihovu realizaciju. “Veliku pa-
Znju pri izradi izvoznih strategija, tre-
ba dati izradi softvera jer tom sekto-
ru ne trebaju ogromna pocetna ulaga-
nja, a istodobno proizvodi visoku teh-
nologijuistvara nova radna mjesta. To
jeizrazito izvozna grana”, naglasila je

RAZLICITI PLANOVI
|ZVOZA POLITICKIH
STRATEGA DOBRO

SU DOSLI, ALI BI SE
TREBALO FOKUSIRATI NA NJI-
HOVU REALIZACIU, REKLA JE
GORDANA KOVACEVIC

Kovacevi¢. Pri tome odlucujucu ulo-
gu igraju investicije. Taj pojam u me-
dijima je vrlo spominjan u posljednje
vrijeme, pri cemu su posebno na ci-
jeni strane investicije. Lalovac, medu-
tim, spusta loptu i nije pretjerano im-
presioniran spominjanjem iskljucivo
inozemnih ulaganja kao jedinog rje-
Senja. “Nisam pretjerano fasciniran
kada pri¢amo o iskljucivo stranim

Treba teZiti zajedni¢kim stavovima u gospodarskim pitanjima

hrvalski izvoz
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® nvesticijama jer sam na ovom mje-
stu vidio mnogo domacih poten-
cijalnih ulagaca koji mogu doni-
jeti jednako kvalitetne investicije i
proizvode”, dodao je Lalovac. Lalo-
vac smatra da je na drzavi da osigura
normalne uvjete poslovanja pri emu
posebno naglasava uredna placanja
obavljenih poslova. “Nitko nece do¢i
proizvoditi u Hrvatskoj ako se ne mo-
Ze naplatiti”, upozorio je Lalovac.

Bago smatra da sve investicije
koje drzava kani poticati moraju bi-
ti usmjerene na izvoz, otvarati no-
va produktivna radna mjesta i snaz-
no povecati BDP. “Do sada smo ima-
li preuzimanja financijskih i teleko-
munikacijskih sektora koji su okrenu-
ti domacem trzistu”, objasnio je Bago.
Naglasio je da Hrvatska mora osigura-
ti stabilno poslovno okruzenje i kon-
tinuitet zakonske regulative od ba-
rem 15 godina. Hrvatska vlast medu-
tim, nije ta koja ¢e izvoznicima govo-
riti na koja Ce trZista izvoziti. “Hrvat-
ska izvozna politika ne definira trzista
kao takva, to rade izvoznici”, upozorio
je Josko Klisovi¢, zamjenik ministrice
vanjskih i europskih poslova. Dodu-
Se, Hrvatska je u razgovoru s izvozni-
cima definirala izvozne krugove. Pre-
ma tom gledistu, glavna trzista od in-
teresa su podrucje Cefte i EU. Drugi
krug su zemlje bivseg SSSR-a i Bliskog
istoka koje je Klisovi¢ oznacio kao one
s velikim potencijalom. Ostali krugovi
obuhvacaju sve one zemlje koje poje-
dinacni izvoznici oznace kao svoje zo-
ne interesa.

Luka Burilovi¢, svjeZi predsjednik
Hrvatske gospodarske komore nagla-
sio je vaznost svoje institucije u pro-
micanju hrvatskog izvoza. “Komora
godisnje organizira viSe od 250 sajmo-
va i sastanaka nasih gospodarstveni-
ka s partnerima u inozemstvu. Hr-
vatskim izvoznicima moramo pomo-
¢i da ne budu prepusteni sami sebi”,

IZ FONDOVA ZA
REGIONALNI RAZVOJ
OCEKUJEMO 1,7

MILIJARDI KUNA ZA
POTICANJE PROIZVODNUJE, INO-
VACIJA I RAZVOJA, REKAO JE
DRAZEN PROS

kazao je Burilovi¢ koji se nije htio vra-
¢ati u proslost Komore i afere s biv-
$im predsjednikom. Dodao je, dodu-
Se, da se slaze da se moglo viSe ucini-
ti za gospodarstvenike i da ¢e im Ko-
mora u buduénosti biti viSe na usluzi.
DraZen Pros, zamjenik ministra podu-
zetni$tvaiobrta naglasio je da je izvoz
vazna poluga za male i srednje podu-
zetnike. “Iz fondova za regionalni ra-
zvoj o¢ekujemo 1,7 milijardi kuna za
poticanje proizvodnje, inovacija i ra-
zvoja”, najavio je Pros.

Upravo je kuna dugogodisnji ka-
men spoticanja izmedu centralne
banke i izvoznika koji su dugo trazili
slabljenje domace valute kako bi imali

ZAMJE

POSLO

Josko Klisovi¢ (gore); Darinko Bago i Draen Pros; publika na 9. konve
hrvatskih izvoznika (dolje)

HRVATSKA
IZVOZNA POLI-
TIKA NE DEFI-
NIRA TRZISTA
KAO TAKVA, TO
RADE 1ZVOZNI-
Cl, UPOZORIO
JE JOSKO
KLISOVIC,
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UPRAVO JE KUNA DUGOGODISNJI KAMEN
SPOTICANJA [ZMEDU CENTRALNE BANKE
[ IZVOZNIKA KOJI SU DUGO TRAZILI
SLABLJENJE DOMACE VALUTE
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DRZAVA JE U RAZGOVORU S [ZVOZNICIMA
DEFINIRALA 1ZVOZNE KRUGOVE, A PREMA
TOM GLEDISTU, GLAVNA TRZISTA OD
INTERESA SU PODRUCJE CEFTE | EU
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konkurentnije proizvode. Bago je ka-
zao da bi Hrvatska od izvoza i turiz-
ma uprihodila 33,2 milijarde kuna vi-
Se te bi bilo otvoreno 49.100 radnih
mijesta viSe da je kuna u razdoblju od
2009. do 2013. godine bila pet posto
slabija.

“Da smo prije 10 godina ukinu-
li deviznu klauzulu, sada bi samo 15
posto kredita imalo probleme”, kazao
je Bago. Sada je, medutim, kasno jer
bi slabljenje kune dovelo do vise Ste-
te nego koristi. “Slabljenje kune bez
restrukturiranja gospodarstva nema
smisla”, kazao je Bago. [zvoznici tra-
Ze realan te€aj prema euru i dolaru
uz aktivne napore kako bi Hrvatska
$to dulje ostala izvan eurozone dok se

KOMORA GODISNJE
ORGANIZIRA VISE OD
250 SAJMOVA | SASTA-

NAKA NASIH GOSPO-
DARSTVENIKA S PARTNERIMA U
INOZEMSTVU, NAGLASIO JE LUKA
BURILOVIC

potpuno ne popravi situacija na po-
drucju zajednicke europske valute.
Izvoznici traZe i usmjeravanje
Hrvatske banku za obnovu i razvitak
prema financiranju izvoza, §to je Vla-
da i prihvatila te je nedavno odluci-
la dokapitalizirati razvojnu banku s
milijardu kuna. Gotovo svi izvoznici
slazu se u anketama da bez snazni-
jeg HBOR-a imaju male Sanse u bor-
bi na inozemnim trZitima i zato tra-
Ze njegovo jacanje uz nastavak do-
kapitalizacije. Zahtijevaju i osigura-
nje konkurentnih dugoro¢nih kredita
za kupce u inozemstvu.“Uvijek pred
sobom moramo imati glavni cilj: rast
izvoza. Bez toga nemamo perspekti-
ve”, kazao je Bago. &

7\

DraZen Pros, zamjenik ministra poduzetniStva i obrta, Luka Burilovié, predsjednik Hrvatske gospodarske komore i Gordana Kovacevi¢, predsjednica Uprave Ericssona NT PIXSELL
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ukupne

proizvodnje Pliva

izvozi, najviSe na
posto  rusko trziste

proizvodnje

kaciga Sestan-

Busch izvozi na
posto strana trzista

Hrvatski izvoz |9

Priznanje izvrsnosti Najbolji mali izvoznik u 2013. godini je proizvodac antibalistickih kaciga Sestan Busch, za najboljeg sr ednjeg izvoznika izabrana je Telegra, svjetski lider u pametnim prometnim sustavima, a najbolji veliki izvoznik je Pliva Hrvatska |

Zlatni kljuc za najbolje hrvatske izvoznike u 2013. godini

Hrvatski izvoznici ve¢ sedmu godinu dodjeljuju
nagradu “Zlatni klju¢” najboljim izvoznicima, pre-
ma rezultatima u prosloj poslovnoj godini. Tako se u
sklopu 9. konvencije hrvatskih izvoznika nagradilo
najbolje u 2013. godini. Struéno povjerenstvo za do-
djelu nagrada “Zlatni klju¢” sastavljeno je od pred-
stavnika Hrvatskih izvoznika, Hrvatske banke za ob-
novu i razvitak, Hrvatske gospodarske komore, Hr-
vatske udruge poslodavaca, Financijske agencije, Mi-
nistarstva gospodarstva, Ministarstva vanjskih i eu-
ropskih poslova, Drzavnog zavoda za statistiku, HA-
MAG-BICRO-a. Povjerenstvo je Pravilnikom odredi-
lo kriterije odabira nagradenih po kategorijama, ko-
ji su javno objavljeni na internetskoj stranici Hrvat-
skih izvoznika www.hrvatski-izvoznici.hr, gdje se mo-
Ze naci i popis svih dobitnika i nominiranih po ka-
tegorijama.

—— NAJBOLJI VELIKI IZVOZNIK
I NAJBOLJI IZVOZNIK U SAD b

PLIVA HRVATSKA d.o.0.

S 2000 zaposlenih, PLIVA je medu
najve¢im gospodarskim subjektima u
Hrvatskoj i jedan od vodecih izvoznika:
vise od 80% proizvoda izvozi se, a
najveca izvozna trzista su Rusija i SAD.
PLIVINO poslovanje obuhvaca proizvod-
nju gotovih lijekova i aktivnih farmaceut-  Tihomir Oreskovi¢,
skih supstancija, komercijalno poslovanje ~ Predsiednik Uprave

u Hrvatskoj i regiji te istrazivanje i razvoj

generickih lijekova i aktivnih farmaceutskih supstancija. Zahvaljujuci
odobrenjima americke Uprave za hranu i lijekove (FDA), britanske
Agencije za lijekove i medicinske proizvode (MHRA) te ostalih rele-
vantnih europskih agencija, PLIVA je svrstana medu proizvodace
koji ispunjavaju svjetske standarde kvalitete potrebne za globalno
trziSte. Zahvaljujuci snazi brenda, PLIVA u Hrvatskoj ¢vrsto drZi
lidersku poziciju, a poznata je i visoko cijenjen u cijeloj regiji - u BiH,
Makedoniji, Sloveniji, Srbiji, Albaniji, Crnoj Gori i na Kosovu.

—— NAJBOLJI SREDNJI IZVOZNIK

TELEGRA d.o.0.

Vec vise od 20 godina, Telegra se

bavi projektiranjem, razvojem, proi-
zvodnjom, ugradnjom, integracijom i
odrzavanjem inteligentnih prometnih
sustava. Od osnutka do danas, u svo-
jem djelovanju tezimo primjeni najvisih
medunarodnih poslovnih i tehnickih
standarda. Neprestano prati tehnolos-
ke trendove i globalno trziste, dajuci
posebnu vaznost istraZivanju i razvoju,
te sustavu kontrole kvalitete prema ISO 9001:2008. Takav
koncept rezultirao je Sirokim rasponom konkurentnih proizvoda
iz podrucja nadzora i upravljanja prometom. Mjerodavnoséu na
¢itavom podrucju djelatnosti, proizvodnim programom, uspjesno
isporucenim sustavima i dovrSenim projektima, kvalitetom na
svim poslovnim razinama i ekspertizom u istrazivanju i razvoju,
Telegra je izgradila poziciju lidera u svijetu. Telegrini integrirani
prometni sustavi i proizvodi instalirani su u vise od 35 zemalja.

-

Predrag Balentovié,
predsjednik Uprave

—— NAJBOLJI MALI IZVOZNIK

SESTAN-BUSCH d.o.0.

Tvrtka Sestan-Busch d.o.o. Prelog
nastala je temeljem visegodisnje
uspjesne suradnje izmedu tvrtki
KOPLAST-SESTAN d.o.0. PRELOG, o
Hrvatska i BUSCH GmbH sigurnosni

sistemi GUTERSLOH, Njemacka "'-"
SESTAN-BUSCH nudi opseznu liniju y

proizvoda u proizvodnii plasti¢nih Alojzije Sestan,

masa, umjetnih smola, tehnickih tek-  direktor

stila, kompozitnih materijala... Tvrtka

SESTAN-BUSCH d.o.0. PRELOG ve¢ 20-tu godinu uspjesno
posluje u proizvodnii antibalistickih kaciga. Za 20 godina proi-
zvodnje tvrtka SESTAN-BUSCH d.o.0. PRELOG razvila je 20-tak
razlicitih tipova borbenih kaciga. Tvrtka svoje proizvode ispo-
ruCuje u 50-tak zemalja svijeta, odnosno 4 kontinenta ili izvozi
98% sveukupne proizvodnje. U podrucju vojne opreme djeluje
u proizvodniji balistickih sredstava zastite, biolosko kemijskih
sredstava zastite i jo$ niza proizvoda.

-

NAJINOVATIVNUI IZVOZNIK

SAME DEUTZ- FAHR ZETELICE
d.o.o 5

SAME DEUTZ-FAHR ZETELICE d.o.0.,
Zupanjski proizvodac Zetvenih
kombajna, posluje kao dio grupacije
SDF, svjetski poznatog proizvodaca
traktora i motora. S oko 350 radni-
ka, SAME DEUTZ-FAHR ZETELICE
godisnje proizvedu 400-ak kombaj-
na i ostvaruju promet od oko 320
milijuna kuna. Svoje proizvode pla-
siraju na trzista europskih zemalja - Njemacke, Francuske,
Poljske, Spanjolske, Bugarske i Rumunjske, ali i na ostalim
trziStima kao Sto su Kazakstan, Tunis i Irak. SAME DEUTZ-
FAHR ZETELICE ima vlastiti odjel za istrazivanje i razvoj koji,
kao podrska proizvodniji, dizajnira i konstruira nove proizvo-
de i testira prototipove. U ovoj godini SAME DEUTZ-FAHR
ZETELICE lansirali su novu liniju proizvoda pod nazivom
€9000.

Damir Kobas,
tehnicki direktor

— NAJBOLJI IZVOZNIK U ITALJU
YTRES d.0.0 ﬂ_;f'
Ytres d.o.o. jedno je od Cetiri hrvat-
ska proizvodna drustva grupacije o a
Calzedonia, poznatog svjetskog | |
proizvodaca i distributera trgovackih
marki CALZEDONIA, INTIMISSIMI, \
TEZENIS i FALCONERI. Bavi se pro- 3
izvodnjom Zenskih i djecjih Carapa,
godisnjeg kapaciteta od 60 milijuna Dubravko Hoi¢,
pari, zaposljava 870 radnika, a dosad ~ direktor
je investiralo 387 milijuna kuna u
izgradnju i opremanije tvornice. Tvornica, izgradena kao
prva green-field investicija u poduzetnickoj zoni Kneginec u
Varazdinskoj Zupaniji, sluzbeno je otvorena u lipnju 2005.
godine, a te je godine Ytres ocijenjen najboljom stranom inve-
sticijom u jugoistocnoj Europi. Drustvo je vise puta nominirano
za nagradu Zlatni kljuc, ima status Gazele za 2008. i 2011. te
je primilo nagradu Zupanije Varazdinske za poseban doprinos
zaposljavanju i razvoju Zupanije.

—— NAJBOLJI IZVOZNIK U BIH
SAPONIA d.d. ay" %
SPONIA d.d. Osijek vodeci je hrvatski “w, -1 )"
proizvoda¢ deterdZenata i sredstava -
za Cis¢enje. Danasnje uspjesno poslo- :pi"
vanje rezultat je spoja tradicije duge ;
120 godina i suvremenih spoznaja u
kemijskoj tehnologiji, poslovnoj organi- |
zaciji i marketingu. Prijelomna godina [ J
za buduéi prosperitet Saponije bila je Damir Skender,
1998. kada je tvrka uspjegno privatizaci- Predsiednik Uprave
rana, a vecinski vlasnik postao je Mirko
Grbesic i tvrtka Mepas. S novom poslovnom strategijom stvoreni
su preduvijeti kontinuiranog rasta te jacanja trzisnih pozicija.
Konkurentnost je otvorila prostor za daljnje jacanje trziSnih pozi-
cija Saponijinih brendova - Faks helizim, Bioaktiv,0Ornel, Nila, Arf,
Likvi i Kalodont te rast prodaje na hrvatskom i izvoznim trzisti-
ma. Poveéana potraznja za proizvodima uvjetovala je i investicij-
ske aktivnosti te je od 1998. uloZeno oko 316 mil. kuna, a samo u
2013. uloZeno je 22,9 mil. kuna u poveéanje kapaciteta.

NAJBOLJI IZVOZNIK U NJEMACKU

BOXMARK LEATHER d.o.o.
Boxmark je vodedi svjetski proizvodac

visokovrijednih “high-class” koznih i

krojnih dijelova, navlaka za sjedala - )
za automobilsku industriju i kozom =
tapeciranih dijelova interijera osobnih \::J
vozila. Drustvo je osnovano u studeno- &

me 2000. te je poslovanje pokrenuto

sa samo 7 zaposlenih u iznajmljenim Igor Greblicki,
halama tvrtke Varteks. Od 2006. godine ~ Predsiednik Uprave
Boxmark posluje na lokaciji u Slobodnoj

zoni Varazdin gdje je i sjediste tvrkte. Na parceli od 30 hektara
izgradena je najsuvremenija tvornica u bransi u svijetu, sa proi-
zvodnom halom veli¢ine 30.000 m2, a po¢etkom svibnja 2012.
godine Boxmark je realizirao i prvu investicijsku fazu u prosirenje
proizvodnih kapaciteta na podrucju Krapinsko-zagorske Zupanije
u mjestu Zlatar Bistrica, dok je investicijski ciklus nastavljen i u
2013. te u 2014. Kupci su najpoznatije svjetske marke automobila
poput Porschea, Mercedesa, Volkswagena...

NAJBOLJI IZVOZNIK U SLOVENIJU

AD Plastik d.d.

Dionicko drustvo AD Plastik najveéi je
hrvatski proizvoda¢ plasticnih dijelova
za automobilsku industriju. Drustvo je
nastalo 1992. godine, izdvajanjem iz
bivse Jugoplatike, da bi se 1996. godine
oblikovalo kao dionicko drustvo, pod .
danasnjim imenom. Privatizirano je b’

2001. godine, na bazi tzv. programa rad-  Mladen Peros,

nickog dionidarstva, koji je uspjesno rea-  Predsiednik Uprave
liziran. Stoga su djelatnici AD Plastik-a

danas vlasnici skoro petinu dionica svoje tvrtke. Djelatnost AD
Plastik-a u Hrvatskoj je proizvodnija dijelova iz plasti¢nih masa

za interijere i eksterijere automobila, ¢ija proizvodnja se odvija
na lokacijama u Solinu, gdje je sjediste tvrtke, te u Zagrebu na
Jankomiru. Osim proizvodnije u Hrvatskoj Drustvo ima proizvodne
lokaciji u Rumunjskoj, Srbiji i tri u Rusiji (u blizini Samare, Sankt
Petersburga i u Kalugi), te u Sloveniji. AD Plastik zaposljavao 894
djelatnika, a godisnji prihod Aiznosio je 839 milijuna kn.

—— NAJBOLJI IZVOZNIK U AUSTRIJU

TE-PRO d.o.0.

Tvrtka TE-PRO d.o.0. osnovana je
2005. kao tvrtka za obradu metala i
metalnih proizvoda u 100% austrij-
skom vlasnistvu. Te 2005. godine
izgraden je prvi pogon od 600-tinjak v
kvadrata u kojem je pocela proizvod- i

nja i obrada razlicitih metalnih kom- i

ponenti za austrijske kupce. Zapocelo (Zi!?:t(t)o?alf’

se sa 5 alatnih strojeva i 12 radnika, a

danas tvrtka broji 220 radnika i 50-tak

novih CNC alatnih strojeva. S pocetnih 600-tinjak kvadrata,
tvrtka je narasla na 8000 kvadrata korisnog prostora.

Zadnju godinu dana tvrtka intenzivno razvija proizvodniju
alata za izradu betonskih elemenata (tlakovaca, rubnika, cigle
i sl.) ¢ija se mjesecna proizvodnja trenutno kreée izmedu

101 15 alata s tendencijom rasta.Tvrtka TE-PRO d.o.0. za
podrucje usluga strojne obrade certificirana je I1SO cetifikatom
9001:2008.

—— NAJBOLJI IZVOZNIK U SRBIJU

VETROPACK STRAZA d.d.
Vetropack Straza iz Huma na Sutli
jedini je proizvodac staklene ambalaze
u Hrvatskoj. Utemeljena je 1860. kao
mala Sumska staklana u kojoj su se
proizvodile boce za punionicu mine-
ralne vode u obliznjoj Rogaskoj Slatini.
0d 1996. je u vlasnistvu Svicarskog
Vetropacka. Proizvodni program:
Ambalazno staklo - raznovrstan asor-
timan koji obuhvaca ekskluzivne oblike
boca i staklenki u bijeloj, zelenoj, smedoj, olive, cuvee i tuborg boji.
Uvodenjem tehnologije bojanja stakla u feederu, od 2003. mogu
se proizvesti i boce u nijansama drugih boja. Proizvodni kapacitet:
U tvornici su instalirane 3 staklarske peéi i 11 proizvodnih linija.

Uz standard kvalitete ISO 9000:2008, Vetropack Straza krajem
prosle godine uvodi i FSSC 22000, &ime se pridruzila nevelikoj
skupini od 50-ak svjetskih staklana koje ovim standardom svojim
kupcima jamce visoku kvalitetu procesa i proizvoda.

Tihomir Premuzak,
predsjednik Uprave

—— NAJBOLJI IZVOZNIK U RUSIJU

JGLd.d.

S prosje¢nim i kontinuiranim, godis-
njim organskim 22 postotnim rastom
u dosadasnijih 23 godine postojanja,
JGL je najbrze rastu¢a domaca farma-
ceutska tvrtka. Strategijom razvoja
novih proizvoda i Sirenjem na nova
trziSta, ukupni konsolidirani prihodi S
JGL Grupe narasli su s 1.500.000 HRK 3{0 lll(sm'amv

u 1991. godini na 872.000.000 HRK u ~ 4irektor

2013. Zahvaljujuéi uspjeSnom poslova-

nju i rezultatima ostvarenima 2013. godine JGL je postao druga
najveca farmaceutska tvrtka u Hrvatskoj. U korporativnom
portfelju JGL-a danas je 100 brendova, 540 proizvoda i 1100
proizvodnih varijacija. lako je primaran terapijski fokus lije¢enje
osjetila - kapi za oci i nos - tvrtka proizvodi i lijekove koji dje-
luju na kardiovaskularni sustav, krv i krvotvorne organe, kao i
lijekove koji djeluju na probavni sustav i izmjenu tvari u gotovo
svim tehnoloskim oblicima.

— NAJBOLJI IZVOZNIK U MADARSKU

MOD-DIZ-0BUCA d.o.o.

Tvrtka MOD DIZ obuéa u par-
tnerskom je odnosu s njemackim
Birkemannom te ve¢ dugi niz godina
osvaja inozemna trzista. Zahvaljujuci
tome, ovaj priozvodac ortopedske
obude povecao je broj zaposlenih u
vrijeme krize za 20 posto. MOD DIZ
Obuca u slu¢aju velikih narudzbi dio
poslova ustupa drugim tvrtkama,

kao Sto je slucaj s poduzedée Sloga

iz Koprivnice. MOD DIZ kao i vecina
izvoznika, ulaZe u tehnologiju i razvoj te
je 2012. godine instalirao novi softver
za proizvodnju, a mnogo ulaze i u obra-
zovanje i usavrsavanje vlastitih zapo-
slenika. Trenutno zaposljava oko 200
radnika, a place su nesto vise u odnosu
na prosjek sektora.

Jakob Mudni¢,
direktor

— NAJBOLJI IZVOZNIK U UK

DURO DAKOVIC
TERMOENERGETSKA
POSTROJENIJA d.o.o0.

Nekadasnji ¢lan grupacije Buro Dakovic,
Buro Dakovi¢ Termoenergetska
postrojenja d.0.0. (TEP) od 1997. je u
privatnom vlasnistvu i u odnosu na to
vrijeme kada je imao 370 zaposlenih,
danas zaposljava 870 radnika i izmedu
250 - 300 lokalnih kooperanata. Od 870
radnika, oko 130 je visoko obrazovanih,
vecinom inZenjera. Prihod je u 2013 iznosio 520 mil. kn, od ¢ega
je 87% ostvareno izvozom, veéinom u zemlje EU. Duro Dakovi¢
Termoenergetska postrojenja (TEP) je danas vodeci hrvatski proi-
zvodac parnih kotlova, kotlovskih postrojenja, kogeneracijskih ter-
moelektrana na drvnu biomasu i vodeéi europski proizvodac¢ kom-
ponenata kotlova razli¢itih namjena. Isporuka kotlova i kotlovskih
postrojenja obuhvaca dizajn, proizvodnju, transport te montazu i
pustanje u pogon na gradilistima diljem Europe i svijeta.

™

Velimir Kucinar,
predsjednik Uprave

— NAJBOLJI IZVOZNIK U JAPAN

SARDINA d.o.o.

Sardina d.o.o0. bavi se ulovom i pre- B \
radom ribe te uzgojem proizvoda "‘*_’"r
marikulture na svojim uzgajalistima. =
Utemeljena je davne 1907. godine sa
sjedistem u Postirima na otoku Bracu,
otkada se kontinuirano razvija i raste,
a od 2006. godine u stopostotnom

je vlasnistvu hrvatskih drzavljana.
Tijekom 2013. godine dovrsena je
velika investicija u izgradnju novih pro-
izvodnih pogona te je lansiran novi brand konzerviranih ribljih
proizvoda Adriatic Queen, Sto je oznadilo pocetak jedne nove
ere u poslovanju tvrtke. U novoj tvornici povrsine 17.000 m2,
koja se svojim posebnostima svrstava u jednu od najmodernijih
takvog tipa u Europi, odvija se proizvodnja konzerviranih proi-
zvoda od srdele, tune, skuSe i oslica, ribljih pasteta, smrznute
ribe te ribljeg brasna i ulja farmaceutske kvalitete. Citava proi-
zvodnja podignuta je na najvisu razinu.

Mislav Bezmalinovicé,
predsjednik Uprave

—— NAJBOLJI IZVOZNIK U EGIPAT
SHERIF EXPORT-IMPORT d.o0.0. n o

Murat Pasic¢ je osnivac obiteljske
=

kompanije Sheriff Export Import koju
je osnovao 1990. a koja nosi ime

Murat Pasicé,
¢lan drustva

njegova oca. Vedi tri generacije Pasici
se bave drvom, s time da im je spe-
cijalnost prekomorski promet drvom

i drvnim proizvodima. U Glini su
posliednjih godina pokrenuli najveéu
pilanu u tom dijelu zemlje, a priprema-
ju se za iskorak u energetiku i grade
kogeneraciju koju ¢e isporuciti 11 domacih dobavljaca tehnolo-
gija (1,2 MW elektricne energije uz proizvodnju 4 MW topline
koja Ce se koristiti za svoj tehnoloski ciklus). Pripadaju skupini
od jedan posto najefikasnijih tvrtki u Hrvatskoj. Nalaze se
medu tri najveca izvoznika drvnih proizvoda u Hrvatskoj. Danas
Sheriff Grupa, u kojoj su Sheriff Export Import, Drvni centar
Glina, BE-TO Glina, Pilana Gorski kotar, skladisni terminal u Luci
Rasa i predstavnistvo u Egiptu zaposljava vise od 230 ljudi.

— NAJBOLIJI IZVOZNIK U BRAZIL

HARBURG-FREUDENBERGER
BELISCE d.o.0

Tvrtka Harburg - Freudenberger Belisce
d.0.0. iz Belis¢a osnovana je 1998.
godine kao zajednicko poduzece tvrtke
Krupp Elastomertechnik GmbH i Belis¢a
d.d., a danas je u 100% vlasnistvu
grupe Harburg - Freudenberger koja
pripada grupi Possehl iz Liibecka. HF
BeliS¢e proizvodi strojeve za proizvod-
nju automobilskih guma, a glavni je pro-
izvod presa za vulkanizaciju automobilskih guma, posljednii stroj
u procesu proizvodnje gume. Glavni kupci, koji ¢ine 75% ukupne
proizvodnje su najpoznatiji svjetski proizvodaci automobilskih
guma. Strategija uspjeha tvrtke temelji se na zaposljavanju visoko
kvalificirane radne snage za vrhunsku kvalitetu uz niske troskove
proizvodnje. Od osnivanja tvrtke broj zaposlenih je poveéan sa
150 na 615. Ukupna ulaganja su do danas na razini 200 mil. kuna,
od ¢ega samo u zadnje Cetiri godine oko 125 milijuna.

aw-_g

Zoran Uranjek,
¢lan Uprave

— NAJBOLJI IZVOZNIK U TURSKU
ELEKTRO-KONTAKT d.d.

Dioni¢ko drustvo Elektro Kontakt je \\
vodedi hrvatski proizvodac elektro- pr—
instalacijskog materijala. Uz elektro- "

instalacijski materijal tu su i izrada

i prodaja sklopki te komponenti za
kuéanske aparate kao §to su regula-
tori energije i Stapni regulatori. Dva
posljednje spomenuta zauzimaju
posebno mjesto u radnoj svakodnevici
poduzeca, a mogu se pohvaliti i impo-
zantnim brojkama kada je u pitanju njihova proizvodnja. Naime,
i regulatori energije i Stapni regulatori premasili su brojku od
200.000.000 proizvedenih primjeraka. Trzisni uspjeh poduze-
¢a ovisi najvise o povjerenju kupca u kvalitetu isporucenih pro-
izvoda i usluga. Osnovan jo$ davne 1926. godine uspjesno je
prebrodio sve ekonomske i politicke promjene, potvrdujuci se
kao stabilna i uspjesna firma. Danas Elektro Kontakt zaposljava
oko 1000 radnika, s ukupnim prihodom oko 70 milijuna EUR-a.

=
¥
{\.

Domagoj Matasic,
predsjednik Uprave
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Priznanje za kontinuite Kako je propisano u Pravilniku o dodjeli nagrada Platinasti klju¢, nagrada se dodjeljuje onim izv oznicima koji su kroz proteklih sest godina dodjela nagrade “Zlatni klju¢” primili tri ili viSe Zlatnih kljuCeva

Platinasti klju¢ nagrada za 1zvoz nu izvrsnost u kontinuitetu

druga Hrvatski izvoznici ove go-

l l dine obiljezava deset godina svog

djelovanja. U povodu te obljetni-

ce PredsjedniStvo HIZ-a donijelo je odlu-

ku o utemeljenju nagrade Platinasti klju¢

kojom se posebno Zeli istaknuti izvozni-

ke koji su u kontinuitetu dokazali svoju iz-
VIsnost.

Kako je propisano u Pravilniku o do-
djeli nagrada Platinasti klju¢, nagrada se
dodjeljuje onim izvoznicima koji su kroz
proteklih Sest godina dodjela nagrade
“Zlatni klju¢”primili tri ili viSe Zlatnih klju-
ceva, pod uvjetom da prema godi$njem fi-
nancijskom izvje$¢u za 2013. godinu ispu-
njavaju osnovne kriterije za sudjelovanje u
izboru za nagradu Zlatni kljuc.

KONCAR - Distributivni i

specijalni transformatori d.d.
KONCAR - Distributivni i specijalni
transformatori d.d. ( kratko Koncar
D&ST d.d.) drustvo je s proizvodnim
programom na podru¢ju distributiv-
nih, specijalnih i srednjih energetskih
transformatora do 100 MVA i 170

kV u grupi Konéar Elektroindustrija
d.d. Kon€ar D&ST spada medu velika
hrvatska poduzeca sa prosjecno 440
zaposlenih i ukupnom prodajom roba
i usluga 2011. - 2013. godine u iznosu od 650 do 700 mil kn
godisnje, od ¢ega je oko 80% izvoz. U zadnje tri godine drustvo
izvozi vise od 500 mil kn godisnje na zahtjevno europsko trziste,
te trZiSta Afrike i Azije. Primjerenim naginom upravljanja, kori-
Stenjem novih tehnickih riesenja i poveé¢anjem produktivnosti

ostvaruje se neto dobit u iznosu veéem od 30 mil kn godisnje,
Sto drustvo financijski ja¢a i omogucava razvojne i modernizacij-
ske iskorake. Drustvo kontinuirano ulaze u razvoj i modernizaciju
tehnologije te je u zadnje tri godine uloZeno preko 150 mil kn.
Osposobljavanje i motiviranje zaposlenih, organizacijske pro-
mjene u upravljanju drustvom te ukljucivanje mladih struénjaka

i njihovo organizirano uvodenje u posao drustvu daje preduvijete
za sigurniju buduénost. Implementirani sustavi upravljanja kvali-
tetom prema ISO 9001:2008, okolisem prema I1SO 14001:2004

i zdravljem i sigurnoS¢u na radu prema OHSAS 18001:2007
ovjeravani od strane nezavisnih certifikacijskih kuc¢a, dodatno
pomazu sustavnom pristupu upravljanja sloZzenim poslovnim
procesima. Praéenjem zahtjeva trZista, razvojem proizvoda, prila-
godbom organizacije, te ulaganjima u modernu proizvodnu opre-
mu, Koncar D&ST postize zapazene rezultate na medunarodnom
trzistu te prezentira Zagreb i Hrvatsku kao jedan od znacajnih
centara proizvodnje transformatora u svijetu.
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Ivan Klapan,

predsjednik Uprave

DOK-ING d.o.0.

DOK-ING d.0.0. je hrvatska tvrtka u privat-
nom vlasnistvu, osnovana jos 1991. a danas
jedan od medunarodnih lidera u proizvodnii
suvremenih robotskih sustava i opreme za
posebne namjene s vise od 200 zaposlenih.
Tvrtka je certificirana prema standardu ISO
9001:2008, te je sposobna pruzati prilagode-
na rjeSenja klijentima Sirom svijeta. Sjediste
i glavni proizvodni kapaciteti su u Zagrebu

i Slunju, a ima i predstavniStva u SAD-u i
JuZnoj Africi.

Integrirajuci vlastite inovacije i nove tehnolo-
gije, DOK-ING razvija i proizvodi robotizirane
sustave posebne namjene, koji stite ljudske
Zivote u obavljanju najopasnijih poslova,
primarno u razminiranju, vatrogastvu i rudar-
stvu. Jedinstveno obiljeZje svih sustava je
tehnologija daljinskog upravljanja koji osigu-

rava visoku zastitu i
operatera i svih ==y
sudionika procesa =
rada. DOK-ING-ovi
sustavi su prodani

i koriste se u vise
od 25 zemalja u svi-
jetu, a korisnici su
raznovrsne organi- !
zacije, od drzavnih i Viekoslav Majetic,
nevladinih institucija, direktor

do agencija i komer-

cijalnih tvrtki. DOK-ING-ov moto “Don’t send

a man to do a machine’s job” najbolje opisuje
nastojanja kojom tvrtka veé¢ dugi niz godina
dizajnira, izraduje i prodaje daljinski upravljane
sustave za potrebe razminiranja i rudarstva,
te vatrogastva i ostalih brzih intervencija, a uz
maksimalno ocuvanje i zastitu ljudskih Zivota.

VETROPACK STRAZA d.d.

Vetropack Straza d.d. iz Huma na Sutli jedini
je proizvodac staklene ambalaze u Hrvatskoj.
Utemeljena je 1860. kao mala Sumska sta-
klana u kojoj su se proizvodile boce za puni-
onicu mineralne vode u obliznjoj Rogaskoj
Slatini. 0d 1996.g. je u vlasnistvu Svicarskog
Vetropacka. Proizvodni program: Ambalazno
staklo - raznovrstan asortiman koji obuhvaca
standardne i ekskluzivne oblike boca | sta-
klenki u bijeloj, zelenoj, smedoj, olive, cuvee

i tuborg boji. Uvodenjem tehnologije bojanja
stakla u feederu, od 2003. mogu se proizvesti
i boce u nijansama drugih boja. Proizvodni
kapacitet: U tvornici su instalirane 3 staklar-
ske pedii 11 proizvodnih linija, nominalnog
kapaciteta od 250.000 tona ambalaznog
stakla godisnje. Uz standard kvalitete ISO
9000:2008, Vetropack Straza krajem prosle

godine uvodii FSSC
22000 (standard
sigurnosti hrane),
¢ime se pridruzila
nevelikoj skupini

od 50-ak svjetskih
staklana koje ovim
standardom svojim
kupcima jamce
visoku kvalitetu
procesa i proizvoda. TrziSte: Podjelom
Vetropack grupe na operativna poslovna
podrucja “Istok”, “Zapad”, “Jug” i “Ukrajina”
pokrivaju se domaca te gotovo sva evropska
trzista. Vetropack Straza, koja Cini poslovno
podrucje “Jug”, isporucuje svoje proizvode

u sve drZave bivse Jugoslavije i Moldaviju,

a preko sestrinskih staklana prodaje i u sve
druge evropske zemlje.

Koncar - Energetski Transformatori
d.o.o.

Koncar - Energetski Transformatori, Drustvo
znanja i duge tradicije proizvodi sve vrste tran-
sformatora velikih snaga namijenjenih proizvod-
nji, prijenosu i distrubuciji elektriéne energije, te
za potrebe industrije i elektricne vuce. Drustvo
zaposljava 515 radnika i djeluje na svjetskom
globalnom trzistu. Izvozi u 85 zemalja svijeta
smjestenih na svim kontinentima i u izvozu
ostvaruje vise od 97 % ukupnog godisnjeg
prihoda. U periodu 2006 - 2012 Drustvo je

u povecanje proizvodnih i ispitnih kapaciteta
investiralo vise od 300 milijuna kuna vlastitih
sredstava, otvorilo pedesetak novih radnih
mijesta Sto je u narednim godinama omogucilo
rast ukupnog prihoda po stopi vecoj od 15%
godisnje i u potpunosti vraéanje investiranog
kapitala. Kontinuiranim ulaganjem u poboljSanje

kvalitete proizvoda,
procesa i poslovnih
komunikacija stvo-
rena je respektabilna
konkurentna tvrtka

u svjetskim razmje-
rima koja proizvodi i
isporucuje kvalitetne
i pouzdane proizvode
i koja je spremna
prilagoditi se zahtje-
vima trZista i svakom
kupcu te je za mnoge njih postala pozeljan
poslovni partner. Kako bi i dalje osigurala svoje
mjesto na svjetskom trZistu tvrtka uz mjere za
smanjenje troskova i povecanje produktivnosti
razvija i usvaja nove i inovira postojece proizvo-
de. Velika paznja i napori ulazu se u kontinuiranu
izobrazbu radnika na svim razinama.

Ivan Miléi¢,
predsjednik Uprave

ERICSSON NIKOLA TESLA d.d.

Ericsson Nikola Tesla je vodeci regionalni
isporucitelj komunikacijskih proizvoda i usluga
u operatorskom segmentu te inovativnih infor-
macijsko-komunikacijskih rjeSenja vezanih uz
zdravstvenu zastitu, promet, drzavnu upravu,
komunalne djelatnosti i multimedijsku komuni-
kaciju. Zahvaljujuéi aktivnostima Centra za istra-
Zivanje i razvoj te ekspertnih centara za usluge
kupcima, kompanija je vodedi hrvatski izvoznik
znanja. Kao dio globalne korporacije Ericsson,
kompanija djeluje unutar Regije Zapadnai
Srednja Europa (RWCE). Vizija Regionalni lider
u ICT industriji koji potiCe i usmjerava razvoj
komunikacija.Misija Kreirati inovativna ICT
rieSenja koja poboljSavaju Zivot ljudi stvarajuci
novu vrijednost za poslovnu i drustvenu zajed-
nicu. Ove godine kompanija obiljeZzava 65-tu
obljetnicu uspjesnog i stabilnog poslovanja, s

kontinuiranim viso-
kim udjelom izvoznih
aktivnosti. Velika
“Teslina” izvozna
ekspanzija zapocela

je daleke 1958. godi-
ne, a vec je tada 40
posto ukupne proi-
zvodnje namijenjeno
izvozu. Desetljie¢ima
dominatni na trzistu
tadasnjeg SSSR-a, vrlo
brzo Sire izvoz na desetke drugih trzista. Novi
zamah i zaokret u izvoznoj strategiji nastao je
ulaskom tehnoloskog lidera Ericssona u vlasnic-
ku strukturu 1995. Kroz prodaju najnaprednijih
ICT rjeSenja globalnom Ericssonu, proizvodi i
usluge Ericssona NT su danas prisutni na trzi-
Stima diljem svijeta.

Gordana Kovacevic,
predsjednica Uprave

TDR d.o.0.

TDR, najveca proizvodna kompanija u
Hrvatskoj u domaéem vlasnistvu, vise od 60
posto prodaje ostvaruje u izvozu. S trzisnim
udjelom od 25 posto, TDR je vodeci proi-
zvodacd cigareta u jugoistocnoj Europi. Svaki
Cetvrti pusac u regiji potrosac je TDR-ovih
proizvoda, a Ronhill jedan od najprodavanijih
cigaretnih brandova u jugoisto¢noj Europi.
TDR se ubraja medu vodece hrvatske kompa-
nije te zaposljava viSe od 800 zaposlenika.
Uvijerljivu lidersku poziciju TDR ima u
Hrvatskoj s vise od 62 posto trziSnog udjela
te u BiH s oko 30 posto. Na ostalim regional-
nim trzistima i nadalje ima stabilne trziSne
pozicije.

Osim u regiji (Srbija, BiH, Makedonija, Crna
Gora, Kosovo i Slovenija), TDR svoje proi-
zvode izvozi u Njemacku, Spanjolsku, Cesku,

Italiju, Austriju,
Ujedinjene Arapske
Emirate i Iran, gdje
je krajem 2013.
otvorena tvornica
za proizvodnju ciga-
reta. TDR vec¢ 140
godina neumorno
stvara proizvode
vrhunske kvalite-
te, stila i znacaja.
Potrosacima se u
viSe od petnaestak zemalja nudi 10 brandova
i 33 proizvoda. Na medunarodnom trzistu pri-
sutni su Ronhill, Walter Wolf, MC i Respect.
Najvazniji brand TDR-a je Ronhill, koji je od
svog nastanka 1979. godine predvodnik
najboljih i najpoznatijih cigareta u Hrvatskoj

i regiji.

. i

Mato Zadro,
predsjednik Uprave

IVANCICA d.d.

Ivancica d.d. Ivanec - sa vise od 1000 zapo-
slenih i dnevnom proizvodnjom od cca 5000
pari - vodedi je hrvatski proizvodac i izvoznik
obuce. Izvozno je orijentirano poduzede sa
viSe od 65 godina iskustva u izradi obuce. U
proizvodniji koristi samo najkvalitetnije, pazlji-
vo odabrane, certificirane materijale. 1zvozi

u vise od 20 zemalja diliem Europe, Azije i
Amerike.

Upravlja vlastitim robnim markama FRODDO
i BAMBI - obu¢om namijenjenoj djeci od

0 - 12 godina. Na domadem trziStu ima res-
pektabilan maloprodajni lanac od 36 FRODDO
i BAMBI shop-ova, te dva web shop-a. U
buduénosti je fokusirana na brZi razvoj priori-
tetnih trziSta - Njemacke, Engleske, Ukrajine
i ostale zemlje EU, putem fiksnih veleprodaj-
nih kanala i Internet prodaje. Na navedenim

trzistima provodi
jace prodajne i
marketinske aktiv-
nosti —organizirana
mreZa agenata i
distributera, show
room u M.0.C.
Munchen, izlaganje
na najpoznatijim
internacionalnim
sajmovima u EU,
oglasi i reklame u
magazinima...
Organizacija poslovanija i poslovni procesi
odvijaju se sukladno sa Sustavom upravljanja
kvalitetom i zahtjevima ISO 9001:2008, koji
kupcima garantira najvisi moguci nivo kvali-
tete proizvoda i usluga u djelatnostima proi-
zvodnje, veleprodaje i maloprodaje obuce.

Nada Zver,
direktorica

HS PRODUKT d.o.0.

Kompanija HS Produkt osnovana je 1991.
godine nakon prvih demokratskih izbora u
Republici Hrvatskoj. Od osnivanja, kompa-
nija je smjestena u gradu Ozlju, 50 km od
hrvatskog glavnog grada Zagreba. Pocetkom
2001., nakon uspjeha naseg najpoznatijeg
pistolja HS2000 na svjetskom trzistu, te zna-
Cajnih zahtjeva za povecanjem proizvodnje,
kompanija je premijestila svoje proizvodne
pogone u Karlovac. Linija piStolja HS, je tre¢a
proizvedena linija poluautomatskih pistolja
napravljenih u HS Produktu, a konstruirana

je na osnovi iskustva i znanja, nastalih pri
proizvodnii prethodnih modela. Prva dva
modela su PHP i HS 95 koji su bili napravljeni
i konstruirani za vrijeme Domovinskog rata te
isporuCivani za potrebe MORH-a. Sredinom
2001. godine, potpisan je dugogodisnji ugo-

vor sa americkom :

tvrtkom Springfield L'-

Inc. koja je gene- Gk -
ralni zastupnik HS ¢ Fah ol
Produkta za sjever- -

i
¥
noamericko trziste. :
Nakon prve godine
uspjesne suradnje i
zadovoljavanja viso- s

kih kriterija kvalitete ~ Zeljko Pavlin,

koje zahtjeva trziste ~ direktor

SAD-a te upoznava-

nja trzista sa nasim proizvodima, ostvareni su
znacajni marketinski i komercijalni rezultati.
PazZnje vrijedan pokazatelj uspjeha je i poda-
tak da je HS Produkt od 2001. proizveo i pro-
dao preko 2,500.000 pistolja Sto je najveci
rast prodaje pistolja u svijetu te najveéi uvoz
pistolja jedne tvornice u povijesti SAD-a.

r s

BOXMARK LEATHER d.o.o.

Boxmark je vodeci svjetski proizvodac
visokovrijednih ,high-class” koznih krojnih
dijelova, navlaka za sjedala za automobilsku
industriju i koZom tapeciranih dijelova inte-
rijera osobnih vozila. Drustvo je osnovano

u studenome 2000. godine te je poslovanje
pokrenuto sa samo 7 zaposlenih u iznajmlje-
nim halama tvrtke Varteks d.d. Varazdin. Od
2006. godine Boxmark posluje na lokaciji

u Slobodnoj zoni Varazdin gdje je i sjediste
tvrkte. Na parceli od 30 hektara izgradena je
najsuvremenija tvornica u bransi u svijetu,
sa proizvodnom halom veli¢ine 30.000 m2,
a pocetkom svibnja 2012. godine Boxmark
je realizirao i prvu investicijsku fazu u pro-
Sirenje proizvodnih kapaciteta na podrucju
Krapinsko-zagorske Zupanije u mjestu Zlatar
Bistrica, dok je investicijski ciklus je nastav-

lieniu2013.teu
2014. godini. Vise
od 3.900 zaposleni-
ka dnevno proizvodi
koznih navlaka za
sjedala za 1.400
osobnih vozila te
vise od 250.000
koznih krojnih dije-
lova i kozom tape-
cirane dijelove interijera za 700 vozila. Kupci
su najpoznatije svjetske marke automobila
- Porsche, Mercedes, Volkswagen, Audi,
Bentley, Seat, Skoda, Bugatti, Opel, Ford i
druge. U 2013. godini je Boxmark ostvario
ukupan prihod od preko 2,0 milijardi kuna te
je 3. najveciizvoznik u Republici Hrvatskoj

i ujedno tvrtka s najve¢im udjelom izvoza u
prihodima.

HSTEC d.d.

HSTEC, tvrtka iz Zadra za razvoj, projektiranje
i proizvodnju precizne visokobrzinske tehnike,
nedavno je proglasena za najinovativnijeg
izvoznika u Hrvatskoj. Efikasnost naseg
razvojnog tima temelji se na principu otvore-
ne inovacije, gdje se u suradniji s nasim vanj-
skim partnerima, istrazivackim institucijama i
kupcima stvaraju inovativni proizvodi prema
mijerilima suvremenog industrijskog trzista.
Na taj nacin razvili smo vise stotina inovativ-
nih proizvoda. Da bi HSTEC izvozio inovativne
proizvode i rjieSavao zahtjevne projekte visoke
tehnologije, kao tvrtka u prvom koraku mora
ulagati u istraZivanja i u znanje te okupljati
tim motiviranih ljudi koji Zele uciti i stvarati.
Misija je tvrtke HSTEC ostvarivati inovativna
rieSenja na podrucju energetski i funkcionalno
ucinkovite pogonske tehnike te industrijske i

robotske automa-
tizacije, stvarajuci
nove vrijednosti.
Nekadasnje su
tvornice, objasnjava,
“Stancale” bezbroj
identicnih proizvoda
u velikim serijama.
Danas se razvijaju
tvornice s proizvo-
dima razvijenima po
pojedinacnim Zelja-
ma kupaca, serije kontinuirano padaju, a tvor-
nica buducnosti fokusirat ¢e se na masovnu
prilagodbu. Zbog toga i strojevi za proizvod-
nju moraju biti prilagodljivi i vrlo produktivni.
lako je prije nekoliko godina tvrtka dobila

grb Grada Zadra, dojam je da nisu dovoljno
poznati i priznati u samome Zadru.

Zeljko Goja,
direktor

LPT d.o.o0.

Drustvo L&P Tehnologije d.o.0. (skraceno LPT),
sa sjediStem u Prelogu, osnovano je 2000.
godine kao drustvo kéer u 100% vlasnistvu
multinacionalne korporacije Leggett & Platt,
Cije se sjediste nalazi u Carthage, Missouri,
USA. Leggett & Platt vodeci je svjetski proi-
zvodac Zicanih jezgri i ostalih komponenti za
proizvodnju madraca i namjestaja, koji danas
zaposljava vise od 19.000 djelatnika u vise od
140 tvornica u 18 zemalja Sirom svijeta. Dionice
kompanije Leggett & Platt (Leg) kotiraju na
NYSE, a znacajan je i podatak da je dionica
kompanije uvrstena i u burzovni indeks S&P
500. LPT danas ima ukupno 258 zaposlenih,
od €ega 193 u proizvodniji zi¢anih jezgri, a 65 u
proizvodniji strojeva. U 2009. godini ostvaren
je ukupni prihod od 157 milijuna kuna, od ¢ega
88% u izvozu. Od samog pocetka poslovanja

drustvo ostvaruje
godisnji rast prihoda
od preko 15% a

taj godisnji porast
ostvaruje se skoro

u potpunosti u izvo-
znom dijelu. U pro-
gramu Zicanih jezgri
LPT danas ima sta-
tus najveceg hrvat-
skog, ali i regionalnog
proizvodaca razlicitih
tipova Zi¢anih jezgri za madrace i namjestaj. U
2009. preradili smo vise od 11.000 tona Zice i
proizveli vise od 1.000.000 Zi¢anih jezgri razli-
¢itog tipa, dimenzija i namjene. Plan za 2010.
godinu je do¢i do 1,400.000 komada. Osim
prodaje u Hrvatskoj, izvozili smo u skoro sve
zemlje EU, Australiju, itd.

Davor Gecic,
predsjednk Uprave
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U PRVIM MJESECIMA NAKON HRVATSKOG
ULASKA U CLANSTVO EUROPSKE UNIJE
BILO JE PROBLEMA S NEKIM DRZAVAMA
JER ONE UOPCE NISU ZNALE DA JE
HRVATSKA NOVA CLANICA EU
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MATERIJALE S RADIONICA 9. KONVENCIJE HRVATSKIH
[ZVOZNIKA MOZETE PREUZETI NA

WWW.HRVATSKI-1ZVOZNICI.HR/KONVENCIJA

9. konvencije - prilika za dodatno informiranje

U poslijepodnevnom dijelu programa odrzane tri radionice ‘Kako do izvrsnosti u poslovanju’, ‘Gospodarska diplomacija - veza s izvoznicima’ i ‘“Trgovinska politika Europske unije i poslovanje na unutarnjem trziStu Europske unije’

Nakon sredisnjeg panela 9. konvencije odrzane su i tri radionice za predstavnike kompanija

Prema iskustvima MVEP-a, domadi
izvoznici najviSe traZze pomo¢
prilikom potrage za lokalnim
partnerom, najcesce distributerom,
a tu je i informiranje o regulativi

lavna tema 9. konvencije hr-
Gvatskih izvoznika - “Kontinu-

itet u izvrsnosti” bila je pove-
znica tema triju paralelnih radionica
odrzanih u poslijepodnevnom dijelu
programa Konvencije.

Predavaci na radionici “Kako do
izvrsnosti u poslovanju“, inace za
konvencije izvoznika tradicionalnoj
radionici vezanoj uz problematiku fi-
nanciranja i osiguranja izvoza, bili su
predstavnici financijskih institucija —
HBOR-a, Hrvatskog kreditnog osigu-
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VELIKU POMOC
U PRACENJU
IZVOZNIH
POSLOVA,
POSEBNO
ONIH VELIKIH,
MOZE PRUZITI
HRVATSKA
BANKA ZA
OBNOVU |
RAZVITAK

ranja, Allianza, PBZ-a te ostalih pru-
Zatelja usluga izvoznicima potrebnih
za odrZavanje njihove izvrsnosti.
Veliku pomo¢ u pracenju izvo-
znih poslova, posebno onih velikih,
moZe pruziti Hrvatska banka za ob-
novu i razvitak (HBOR), moglo se ¢u-
ti na toj radionici. HBOR ¢e poseb-
no ojacati svoju sposobnost prace-
nja velikih poslova nakon najavljene
dokapitalizacije od milijardu kuna u
razdoblju 2014. - 2016. godina. Inace,
do kraja prosle godine HBOR je s 62,4
milijarde kuna podrZao 13 i pol tisu-
¢a izvoznih poslova. Od toga je 35,8
milijardi kuna otislo na kredite izvo-
znicima, 26 milijardi kuna na osigu-
ranje izvoznih poslova, dok je ostatak
plasiran za garancije za izvozne po-
slove.Na istoj radionici svoj alat na-

mijenjen upravljanju rezultatima za
menadZersko izvjeStavanje sudioni-
cima je predstavilo Altius savjetova-
nje. O ucinkovitoj naplati potraziva-
nja govorili su predstavnici HBOR-a,
HKO-a, EOS Matrixa i Allianz Zagre-
ba dok su uslugu faktoringa u izvozu
predstavili Infinitum factoring i PBZ
Faktoring. Na kraju je predstavljena
izvoznicima zanimljiva usluga osigu-
ranja odgovornosti od neispravnog
proizvoda.

Veza diplomacije i izvoznika

O tome §to je MVEP do sada ucinilo
kako bi izaslo ususret domacim izvo-
znicima i pruzilo im podrsku govori-
la je Ana Simundza, voditeljica ureda
zamjenika ministrice vanjskih i eu-
ropskih poslova.

ZARKO BASIC/PIXSELL

Kako je naglasila u okviru radio-
nice Gospodarska diplomacija — ve-
za s izvoznicima, nekoliko je podruc-
ja djelovanja gospodarske diplomaci-
je. “To je pomoc¢ u realizaciji izvoznih
poslova, pronalazenje poslova, umre-
zavanje i informiranje”, istaknula je
SimundZa. Navela je i reakciju Mini-
starstva na dogadaje tijekom ukrajin-
ske krize otkrivsi da su vrlo brzo po
izbijanju krize na sastanak u Mini-
starstvo vanjskih i europskih poslova
pozvani predstavnici tvrtki koje po-
sluju na ukrajinskom i ruskom trZi-
$tu. Prezentirani su im najnoviji po-
daci kojima raspolazemo i detaljno
su upoznati s procjenama situacije,
izjavila je SimundZa. Prema iskustvi-
ma MVEP-a, domacdi izvoznici najvi-
Se traze pomo¢ prilikom potrage za

Predavanje Altius savjetovanja

—

Na 2.radionici o pla¢anjima je pricao Bonline

Na 3. radionici predavale su predstavnice MVEP-a

lokalnim partnerom, najcesée distri-
buterom, a zatim je tu informiranje o
regulativi u pojedinoj drzavi. Pomo¢
je potrebna i prilikom odlaska na saj-
move i posjeta sluzbenim institucija-
ma, dodala je Simundza.

A one koji se uspiju probiti na
vanjska trZista trebali bi zanimati po-
daci o plateznoj disciplini po trzisti-
ma. Kako je pokazao Veljko Draku-
li¢, direktor bonitetne kuée Bonline,
urednost u ispunjavanju rokova pla-
¢anja te sama kultura pla¢anja jako
se razlikuju od zemlje do zemlje. Na
europskoj razini tijekom prosle godi-
ne na vrijeme je placeno 38 posto ra-
€una, a kasnjenje do 30 dana primi-
jeceno je u 51,2 posto slucajeva. Na
istoj je radionici o globalnim rizicima
trziSta pri¢ao Dragan Doroti¢ DZoli¢

iz Centra za istrazivanje globalnih ri-
zika, dok je problematiku izbjegava-
nja dvostrukog oporezivanja pribli-
Zio Bojan Huzani¢, ovlasteni porezni
savjetnik.

Trgovinska politika i unutarnje
trziste

Cilj trece radionice ,Trgovinska poli-
tika EU i poslovanje na unutarnjem
trzistu EU“ bio je upoznati predstav-
nike izvoznika s novim okvirom po-
slovanja nakon ulaska Hrvatske u
¢lanstvo Europske unije, detaljno im
objasniti koje se prilike otvaraju u
poslovanju u takvom okruzju te §to
se u regulatornom smislu promije-
nilo. U tom kontekstu, poseban an-
gazman dali su predstavnici Mini-
starstva vanjskih i europskih poslo-

I predstavnici MINGO-a

posto

racuna na razini
2013. placa se
u roku mjesec
dana

Predavanje HBOR-a

va te Ministarstva gospodarstva ko-
ji su okupljene poduzetnike upozna-
li s moguénostima podrske.

Kako je istaknuto na radionici,
mehanizmi zajednicke trgovinske
politike mogu biti od velike pomo-
¢i hrvatskim tvrtkama u postizanju
konkurentnosti. Prva vazna mjera na
koju bi hrvatski poduzetnici trebali
obratiti paznju su tarifne suspenzi-
je i kvote kojima se omogucuje pot-
puno ili djelomic¢no oslobadanje od
pla¢anja carine za sirovine, polugo-
tove proizvode ili komponente koje
se ugraduju u gotov proizvod. Sva-
ki pojedina¢ni proizvodac, odnosno
interesno udruZenje moZe na razini
EU pokrenuti postupak za snizenje ili
ukidanje stope carine za uvoz odre-
dene sirovine, pod odredenim uvje-

Sudionici 3. radionice

tima. Do ovog oZujka MVEP je zapri-
milo 43 zahtjeva za kvotu i 150 zahtje-
va za suspenziju, a kako su se pohva-
lili, za kutinsku Petrokemiju uspje-
li su osigurati kvotu za uvoz iz tre¢ih
trzista sirovine za proizvodnju.

Tu je jo$ niz trgovinskih zastit-
nih mehanizama na raspolaganju
izvoznicima, o kojima se moguce in-
formirati na posebnim internetskim
stranicama gospodarske diplomaci-
je gd.mvep.hr.

Na radionici se jo$ pri¢alo o kon-
troli izvoza i mjerama ograni¢avanja
nakon pristupanja EU, a predstavni-
ci Ministarstva gospodarstva, vezano
uz poslovanje na unutarnjem trzistu,
predstavili su pravo poslovnog nasta-
na i slobodu pruzanja usluga te alate
unutarnjeg trziSta EU-a. pd

7ARKO BASIC/PIXSELL
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hrvatskih izvoznika

Druzenj e 1 raZmJ ena mISlJ enJ a pod visokim pokroviteljstvom Vlade Republike Hrvatske
U pauzi konvencije Uz formalni dio i dodijelu nagrada bilo je vremena i za razgovore u pauzi kar\‘t—inuj‘t—e‘t— U. ;zvrSY\OS‘t—i

DEKLARACIJA
HRVATSKIH IZVOZNIKA
2014

Hrvatski izvoznici ve¢ 10 godina uspjesno predstavljaju segment hrvatskog gospodarstva koji se uspjesno nosi sa
svjetskom konkurencijom sudjelujuci i pobjeduju¢i na svjetskim trziStima. Smatramo da nas izvoz i sudjelovanje
u medunarodnoj konkurenciji najbolje poti¢e na izvrsnost i pove¢avanje dodane vrijednosti nasih proizvoda

i usluga kao i na dugorocan odrZiv rast.

Pozdravljamo dosadasnje napore svih dosadasnjih Vlada Republike Hrvatske oko procesa i programa koji su usmjereni

na poboljSanje uvjeta poslovanje poduzetnika i izvoznika, na temelju naseg dosadasnjeg 10-godisnjeqg iskustva u izvrsnosti.

OCEKUJEMO 0D OVE | SVIH BUDUCIH VLADA REPUBLIKE HRVATSKE:

® afirmaciju izvrsnosti i promicanje uspjesnih i inovativnih

® daljnje jacanje HBOR-a kroz povec¢anje temeljnog kapitala

e osiguranje konkurentnih dugoro¢nih kredita za kupce u inozemstvu (od 15 do 25 godina)

® otvaranje novih trzista i stabilnu podrSku u inozemstvu kroz sustav gospodarske diplomacije

® realan tecaj kune prema euru i americkom dolaru uz aktivne napore kako bismo Sto dulje ostali izvan

Gordana Kovacevic i Darinko | - . . .. . .. .
Bago (gore) 5 BASIC/PIXSELL & eurozone dok se potpuno ne oporavi stanje u eurozoni i ne postigne konsenzus struke i izvoznika

o trenutku prihvac¢anja eura
® kontrolu troSenja drzavnih subvencija, njihovo smanjivanje i njihovo djelomi¢no preusmjeravanje
prema izvrsnima (izvoznicima, tehnoloskom razvoju, znanosti, obrazovanju)

Darinko Bago i Viekoslav Majetié - = v g O ¥ o Wi ® reforma sustava znanosti i obrazovanja, poticanje inovacija te bolju suradnju znanosti i gospodarstvenika
(gore); Sinisa Grgic i Mate Grani¢ i il
(dolje) 2.BASIC/PIXSELL N

Zagreb, 3.06.2014.

organizator partneri medijski pokrovitelj
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hrvatskih izvoznika

pod visokim pokroviteljstvom Vlade Republike Hrvatske

kontinuwitet w izvrsnosti

Hrvatski izvoznici s ponosom isticu
dobitnike nagrada "Platinasti klju¢" za kontinuitet u izvrsnosti, utemeljene u povodu 10 godina udruge HIZ:

KONCAR D&ST d.d. VETROPACK STRAZA d.d.
KONCAR ENERGETSKI TRANSFORMATORI d.o.0. TDR d.d.

ERICSSON NIKOLA TESLA d.d. IVANCICA d.d.

HS PRODUKT d.o.o0. HSTEC d.d.

BOXMARK LEATHER d.o.0. LPT d.o.o.

DOK-ING d.o.0.

dobitnike nagrada "Zlatni klju¢” za najbolje izvoznike u 2013, dodijeljene na 9 konvenciji hrvatskih izvoznika:

PLIVA HRVATSKA d.o.o0. VETROPACK STRAZA d.d.

najbolji veliki izvoznik u 2013. godini najbolji izvoznik u Srbiju u 2013. godini
TELEGRA d.o.o0. JGL d.d.

najbolji srednji izvoznik u 2013. godini najbolji izvoznik u Rusku Federaciju u 2013. godini
SESTAN-BUSCH d.o.o. PLIVA HRVATSKA d.o.o.

najbolji mali izvoznik u 2013. godini najbolji izvoznik u SAD u 2013. godini
SAME DEUTZ-FAHR ZETELICE d.o.0. MOD DIZ OBUCA d.o.o.

najinovativniji izvoznik u 2013. godini najbolji izvoznik u Madarsku u 2013. godini
YTRES d.o.0. DURO DAKOVIC TEP d.o.o.

najbolji izvoznik u Italiju u 2013. godini najbolji izvoznik u Ujedinjenu Kraljevinu u 2013. godini
SAPONIA d.d. SARDINA d.o.o.

najbolji izvoznik u BiH u 2013. godini najbolji izvoznik u Japan u 2013. godini
BOXMARK LEATHER d.o.o0. SERIF EXPORT-IMPORT d.o.o.

najbolji izvoznik u Njemacku u 2013. godini najbolji izvoznik u Egipat u 2013. godini
AD PLASTIK d.d. HARBURG-FREUDENBERGER BELISCE d.o.0.

najbolji izvoznik u Sloveniju u 2013. godini najbolji izvoznik u Brazil u 2013. godini
TE-PRO d.o.0. ELEKTRO-KONTAKT d.d.

najbolji izvoznik u Austriju u 2013. godini najbolji izvoznik u Tursku u 2013. godini

Cestitamo svim dobitnicima nagrada kao i nominiranim drustvima.
Popis nagradenih i nominiranih drustava za 2013. moZete preuzeti na www.hrvatski-izvoznici.hr/konvencija

organizator partneri medijski pokrovitelj
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